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TOPLUMSAL CINSIYET ESIT(SiZ)LiGININ MEDYADAKI iZDUSUMLERI
Emine SOYDAN'

Kiibra KOCUKSEN ™
OZET

Bu caligmada toplumsal cinsiyetin olusumu ve yeniden iiretiminde geleneksel medya ile yeni medyanin roliiniin
karsilagtirilmasi amaglanmigtir. Yeni iletisim ortamlart ile etkisi ve yayginligi giderek artan medya toplumsal cinsiyet
rollerinin benimsenme ve igsellestirilmesinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Arastirma sonuglarina gére toplumdaki cinsiyet
rolleri ile ilgili kalip yargilar degistikce bu konuda medya igeriklerinde de bir degisim ve doniisim gozlenmektedir.
Geleneksel medya araclarinda oldugu gibi yeni medyada da ev ici rollerle “es, anne” veya cinsel obje olarak temsil
edilen kadinlarin artik is yasaminda “6zgiir ve basarili” bireyler olarak temsil edildigi goriilmektedir. Geleneksel
medyada yavas isleyen bu siire¢ yeni medyada daha hizli ilerlemektedir.

Anahtar kelimeler: Toplumsal cinsiyet, medya, geleneksel medya, yeni medya.

MEDIA REPORTS ON SOCIAL GENDER (IN)EQUALITY
ABSTRACT

In this study, the purpose was to compare the role of traditional and new media in the formation and reproduction of
gender. The new media, whose influence and prevalence is increasing with new communication environments, has
significant effects on the adoption and internalization of social gender roles. According to the results of the present
study, changes and transformations are observed in media contents as stereotypes about gender roles in society change.
Just as it is the case in traditional media means, it is seen in the new media that women, who are represented as “spouse
and mother”, or “sexual objects” in domestic roles, are now represented as “free and successful individuals” in business
life. This process, which has proceeded slowly in traditional media, is now moving faster in new media.

Key Words: Gender, media, traditional media, new media.
1.GIRIS

Toplumun kadin ve erkege uygun gordiigii ve uygulamasini istedigi roller ve gorevler,
toplumsal cinsiyet olarak tanimlanmaktadir. Geg¢misten gilinlimiize tiim toplumlarda kadin ve
erkeklere atfedilen roller pek cok unsur sayesinde gelecek nesillere aktarilmaktadir. Bu aktarima
aracilik eden 6nemli kurumlarin basinda ise medya gelmektedir. Medya, cinsiyetlere yonelik
temsillerin kiiltlirel bir unsur oldugunu varsayarak yeniden iiretmekte, dagitmakta ve bu siireg ile
topluma benimsetmeye ¢alismaktadir.

Toplumsal cinsiyet, toplumun olusturdugu cinsiyet esitsizligini temel alan bir olgudur.
Cinsiyet kavrami, bireyin biyolojik cinsiyetini temel alirken; toplumsal cinsiyet, toplumun sosyal ve
kiiltiirel baglami igerisinde cinsiyete odaklanmakta (Hosaf - Arslan, 2015: 446-447), cinsiyetin
“kadinlik ve erkeklik” seklinde kiiltiirel olarak toplumda var edilmesi olarak tanimlanmaktadir
(Imanger: 2006). Toplumsal cinsiyet olgusu, her ¢agda ve toplumda farkliliklar gdsterse de, genel
ozelliklerinin hep devam ettigi ve etkili bir bi¢imde siirdiiriildiigii kabul edilmektedir (Yesil -
Yildirim, 2018: 235). Bu devamliligin saglanmasinda gorsel, isitsel ve yazili medya bagat bir
konumdadir.
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Medya, bireylere hem kendilerini hem de diger bireyleri cinsiyetlerine gore ayirmayi
ogretmekte, bireyler bu dogrultuda toplumdaki diger bireylerle sosyallesme siirecine girmektedir
(Lemish, 2008: 1945). Medya araglar ile iletilmek istenen mesajlarda, bireylerin kendilerini fark
etmesi ve bu farkindalik sayesinde hem erkeklerden hem kadinlardan istenilen rolleri
kabullenmeleri, bu dogrultuda davranis sergilemeleri ve topluma dahil olmalar1 beklenmektedir
(Giiler, 2014: 6034). Toplumun kadina atfettigi roller giinliik ev ugraslar1 ve ¢ocukla ilgilenme gibi
bakim ve hizmet gorevleri iken; erkek ailenin ekonomisinde sorumlu kisidir. Bu ayrim kadina gore
erkegin gii¢, yonetim ve otorite anlaminda daha yiiksekte yer almasina neden olmakta (Zengin,
2019:162), karar mekanizmalarina kadinin katilimini sinirlandirmaktadir.

Ulusal ve uluslararasi literatiirde, toplumsal cinsiyet ve medya araglar1 arasindaki iligkiyi ele
alan birgok arastirma yapilmistir (Aktas: 2020; Goker — Goker: 2014; Inceoglu — Akeal1: 2018;
Ozdemir: 2010; Sussman — Tyson: 2000; Sahin — Birincioglu: 2020; Ugar: 2015; Varli Giirer —
Giirer: 2020; Wood: 1994). Literatirde medya geleneksel ve yeni medya olarak iki kisma
ayrilmaktadir (Ugur 2002: 94-95). Kitap, dergi, gazete, radyo ve televizyon gelencksel medyayi;
internetle birlikte yeni enformasyon ve iletisim teknolojileri de yeni medyay1 olusturmaktadir. Bu
calismada alan yazimi taranarak toplumsal cinsiyet yansimalarinin geleneksel ve yeni medyada
farklilagip farklilagsmadiginin arastirilmasi amaglanmistir. Bu kapsamda calismada ilgili literatiir
taranarak “geleneksel medya ve toplumsal cinsiyet” ile “yeni medya ve toplumsal cinsiyet” ana
basliklar1 altinda, farkli medya araclarinda toplumsal cinsiyetin goriintirliigii incelenmistir.

2. GELENEKSEL MEDYA VE TOPLUMSAL CINSIYET

Bu baglik altinda geleneksel medya araglari olarak kabul edilen televizyon (diziler, reklamlar
ve haberler), gazete, dergi ve sinema igerikleri ile ilgili literatiir incelenmistir.

2.1. Televizyon

Diger medya araclarina goére daha cok kullanilan televizyon, genel olarak bos zaman
degerlendirmek, eglenmek ve bilgilenmek igin kullanilan bir ara¢ olarak kabul edilmektedir
(Akiner-Eren, 2013: 2). Televizyon, bireylerde inandirma ve kabul ettirme potansiyelinin yiiksekligi
ve her an hayatimizda olmasi, yasami en iyi yansitan medya araci olmasi ile dikkat ¢ekmektedir
(Imanger, 2006:54). Medya araglar1 igerisinde televizyonun yasami etkileyen ve toplumdaki
kaliplasmis yargilar1 yeni bastan yaratan ve geligsmelerine firsat veren bir unsur oldugu genelde
kabul edilen bir goriistiir. Her yastan ve her ekonomik diizeyden bireyin takip ettigi, kullanim1 genel
olarak herkese agik olan ve genis bir kitleye hitap eden televizyonun bireye yonelik etikleri birgok
caligmanin konusunu olusturmustur (Karaoglu- Basfirinci, 2018; Zavalsiz- Soydas, 2019; Vatandas,
2021).

Televizyon sayesinde birey kendi yasamini ve diger bireylerin diinyasin1 gérmektedir. Bu
sayede birey, televizyon ile birlikte toplumdaki cinsiyet rollerini, toplumsal degerleri ve kaliplagmis
On yargilari, cinsiyetler arasi esit olmayan tutumlari 6grenmekte ve buna yonelik bakis acisi
gelistirmektedir (Inceoglu - Akgali, 2018: 15; Wood, 1994: 33). Televizyon igeriklerinde kadinlar
genel olarak anne, cefakar es, sakin ve hosgoriilii olarak yansitilmakta ve bu sayede geleneksel
kadin portresinin benimsetilmesi kolaylagmaktadir. Kadina yonelik bu goriiniimlerin yaninda
iizerinde durulmasi gereken bir konuda kadinin cinsel konularda 6ne ¢ikarilmaya calisilmasidir
(Sogiit: 2019). Bununla birlikte televizyonda yer alan bilgilendirme ve tartisma programlari
icerisinde kadinlara ¢ok az yer verilmekte, programi sunan kisi ve katilimci olarak yer alan kisilerde
de kadlarin deneyim ve bilgilerinden faydalanilmadigi goriilmektedir (Can — Koz: 2018).
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2.1.1. Diziler

Giiniimiizde bireylerin ilgisini ¢eken ve en fazla talep edilen igerikler dizilerdir (Ozdemir,
2018: 92). Toplumdaki tanimlanmis deger ve yargilart siizgecten gegirmeden yansitan diziler,
toplumda var olan cinsiyet rollerinin siireklilik kazanmasinda 6n plana ¢ikmaktadir. Cinsiyetler
aras1 ayrimin goriildiigi dizilerde, kadinlar ¢alisma yasamlari olsun ya da olmasin genel olarak ev
icerisinde ve geleneksel rolleri ile sunulmaktadir (Kutlu, 2010: 73). Ozellikle yerli diziler iilkemizde
en ¢ok ragbet goren igeriklerdendir. Dizilerle cesitli yasam hikayeleri farkli alanlarda izleyiciye
ulastirilmaktadir. Bu dizilerdeki yer alan kadinlar ise genelde aile ile 6zdeslestirilmektedir (Inceoglu
- Akgali, 2018: 22).

Ulkemizde yayinlanan dizilere bakildiginda; basroldeki kadinlarin genel olarak anne
rollinde, ailesini ve ¢ocuklarin1 koruyan ve onlar i¢in savasan, esine sadik, ¢cogunlukla egitimli
olmayan bireyler oldugu gériilmektedir. Ozellikle dizilerde yer alan kadimlarda giizellik olgusu
dikkat ¢ekmekte ve bircok 6zelligin iistiinde yer almaktadir. Boylece kadinlarin diziler i¢inde yer
alma olasilig1 yeteneginden ¢ok giizelligine bagl olmaktadir. (Varli Giirer - Giirer, 2020: 648).
Dizilerdeki erkek tiplemelerine bakildiginda ise; daha ¢ok giiglii, basarili ve yonetici olarak yer
almaktadir. Ekonomik durumu zayif olan erkekler pasif kisiler olarak yansitilmaktadir (Bilisli -
Isler, 2019: 48). Bu durum kaliplasmis toplumsal cinsiyet kodlarinin kadimlar kadar erkekleri de
olumsuz etkiledigini gostermektedir.

2.1.2. Reklamlar

Medya i¢inde dikkat ¢eken bir igerik de reklamlardir. Reklam, iiriiniin ya da sunulacak olan
hizmetin bireylerin tiiketimine sunulmasina aracilik eden igeriklerden olusmaktadir (Yalman-
Giidekli, 2018: 29). Toplumsal yapidaki gelisim ve degisimlerle baglantili olan ve toplumun
etkisinde kalarak yine toplumu etkileyen reklamlar toplumdaki cinsiyet rollerinde ve
davranislarinda yasanan gelismelerle paralel ilerlemektedir (Ugiimii Aktas, 2018: 88).

Reklamlarda genel olarak toplumdaki cinsiyet ayrimini vurgulayan, cinsiyetlere yonelik
davranis kaliplarin1 pekistiren ve bu kaliplar ¢ergevesinde yasamin siirdiiriilmesini isteyen konular
islenmektedir. Islenen konular ele alindiginda; kadmnlarin  “kétii kadin, iyi kadm, bakimli kadin,
nesne olarak kadin, anne ya da iyi es olan kadin” olarak kategorize edildigi, bu ayrim nedeniyle
kadinlarin toplumsal cinsiyet rollerinin pekistirildigi goriilmektedir. Ayrica kadinlar genel olarak ev
islerinden mutfak ve banyo gibi alanlarda temizlik yapma, yemek hazirlama, ¢ocukla ilgilenme, ese
yardimci olma gibi rollerde ve daha ¢ok “tiiketici” kimligiyle yer almaktadir. Kadin aligverisi yapan
harcayan kisidir, erkekler ise ekonomik kazanci saglayan, (Aktas, 2020: 188; Ersoy-Cak, 2011: 359,
360) ailenin ge¢im yiikiinii tistlenen kisi konumundadir.

Reklamlar yasamimizin neredeyse her alaninda karsimiza c¢ikmakta, {iriinlerin
pazarlanmasini saglamak igin iyi bir avantaj olusturmaktadir. Ciinkii dreticilerin, reklamlar
sayesinde trettikleri tirtinleri toplum igerisinde tanitmasina firsat vermektedir. Bu siirecte tirtinler de
cinsiyetlendirilmektedir (Biistan, 2015:174). Yani reklamlar sayesinde kadinlara ve erkeklere, nasil
olmalar1 ve nasil davranmalar1 neyi tliketmeleri gerektigi gosterilmeye calisilmakta ve bdylece
kadina ve erkege yapmasi gereken gorevler reklamlar sayesinde benimsetilmektedir (Karaca ve
Papatya, 2011: 480). Reklamlarda diger araglara gore kadin ve erkek goriintimleri kismen dengeli
olarak yansitilmakta ancak bu goriiniimlerin niteliklerinde dengeli bir durum olmadig:1 dikkat
cekmektedir. Kadinlar genel olarak erkeklerin arka planinda, destekleyen konumunda
goriilmektedir (Inceoglu-Akcali, 2018: 29).
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Literatiire gére son zamanlarda toplumsal cinsiyet agisindan reklamlarda olumlu degisimler
medyana gelmektedir. Kadin, toplumsal cinsiyet rollerinden ayrilarak ev ortamindan is yasamina
gecis yapmakta, bu degisim erkeklerin rollerinde de yasanmaktadir. Ozellikle toplumsal
farkindaligin artmasi ile erkekler giiclii, sert, yonetici rollerinden daha ¢ok yumusak, giiler yiizlii ve
hosgoriilii rollerde yer almaya baslamistir. Erkekler toplumsal cinsiyet rollerini yansitmakla birlikte
arttk daha bakimina 6zen gosteren, fiziksel goriinimii ile dikkat ceken bireyler olarak
goriinmektedir. Boylece, sadece kadinlar degil erkekler de bedenleri ile reklamlar igerisinde
sunulmaktadir (Zengin, 2019: 165). Ayrica ev isleri veya ¢ocuk bakiminda erkeklerin de aktor
olarak yer aldig1 reklamlar gosterilmekte, ev i¢i rollerin dagiliminda esitlik¢i bir yaklasima dogru
gelismelerin oldugu gozlenmektedir.

2.1.3. Haberler

Haber, genellikle okuma oranlarin diisilk oldugu toplumlarda hayati 0grenmek ve
yorumlamak igin 6nemli bir igerik olarak gériilmektedir (Inceoglu ve Akcali, 2018: 24).
Televizyondaki haber biiltenleri igerisinde % 58°lik bir kesimde kadinlara yonelik temsiller oldugu
goriilmektedir. Bu bulgu ele alindiginda dikkat c¢eken noktanin kadinlarin haberlerdeki
agirliklaridir. Aslinda %358°1lik temsil durumu igerisinde kadinlarin sadece %20’sinde agirlikll
olarak ana konuda yer aldig1 goriilmektedir (Tanridver-Vitrinel - Sozeri, 2009: 40).

Genel olarak haber biiltenlerinde kadinin temsil edilisi incelendiginde, diinyanin %52’lik bir
kismini olusturan kadinlarin medyada ¢ikan haberlerden sadece %21’in de yer aldigi, genel olarak
moda, sanat gibi konularla birlikte siddet ve sugluluk gibi alanlarda 6n plana c¢ikartildig:
goriilmektedir. Siyasi ve ekonomiye yonelik politik konularda ise goriintimleri yok denilecek kadar
azdir (Inceoglu ve Akgali, 2018: 25). Ayrica diger medya alanlarinda oldugu gibi ataerkil bakis
sebebiyle kadinlarin konu oldugu haberlerde kadinlarin problemlerine yonelik ¢éziim Onerileri yer
almadig1 gibi kadmin basarisin1 temel alan bir anlayisin da olmadigi goriilmektedir (Ugak, 2020:
162).

Televizyonda genel olarak kadin ve erkek arasinda yapilan ayrim, haber sunan bireyler
arasinda da dikkat ¢ekmektedir. Haber spikeri se¢iminde kadinlarda giizellik olgusu 6n plana
¢ikarken, erkekler de ise mesleki deneyim dikkate alinmaktadir (Kutlu, 2010: 59-60)

2.2. Gazeteler

Toplumda var olan cinsiyet rollerine yonelik kabul goren anlayis yazili medyada yer alan
haberlerde ve gorsellerde de yansimaktadir (Erol, 2013:196). Gazetelerde ilk sayfalarda kadin
temsillerin ¢ok az oldugu goriilmektedir. Ilk sayfalarda genel olarak politik ve ekonomik konular
gibi erkekler tarafindan ilgi gosterilen konular ele alinmaktadir. Siyasi ve ekonomik konularda ise
referans veya bilgisine basvurulacak kisi olarak erkekler secilmekte, ¢cocuk, ev isleri, bakim ve
saglik konularinda ise kadinlarin bilgilerinden ve deneyimlerinden faydalanilmaktadir (Erdogan-
Civelek, 2012: 17). Kadinlara yonelik olarak genelde moda, saglikli yasam, sanatsal bilgiler, ¢esitli
etkinliklere iligkin konular gazetelerin ilerleyen sayfalarinda ya da ek boliimiinde verilmektedir.

Yazili basinda ele alinmasi gereken konulardan biri 6zellikle kadini konu alan haberlerdeki
dilin kullanim bi¢imidir. Metinlerde edilgen ciimlelere sik¢a yer verilmekte ve kadin nesne haline
dontstiiriilmektedir. Ayrica kadinlarin basarilardan bahsedilirken baslik olarak “ojeli ellerle” ya da
“elinin hamuru ile” gibi sdylemlerle birlikte verilmektedir. Ayrica erkeklere 6zgii kabul edilen bir
iste yer alip basarili olamadiklarinda ise “kadin siiriicii” diye veya kendi rollerinde olumsuz bir
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durum ortaya ¢iktiginda “cani anne” gibi kisinin cinsiyet roliinii belli eden basliklarin kullanildig:
goriilmektedir (Bilisli - Isler, 2019: 57).

Yazili basin igerisinde kadinlara iliskin diizenlenen basliklarda ve metinlerde eril dilin
kullanildig1 dikkat ¢cekmekte, kadin ya “magdur” olarak ya da son sayfalarda fiziksel goriiniimii ile
yer almaktadir (Utma, 2020: 1082). Bir diger dikkat ¢ekilen nokta; yazili basinda 6zellikle gazetede
son zamanlarda giderek artan siddet magduru kadinlara yonelik haberlerin yansitilma seklidir.
Genellikle erkeklerin kiskanclik nedeniyle ya da 6fkesini kontrol edemedigi i¢in siddet uyguladigi
one siirlilerek siddetin nedenleri bazen kapali bazen goriiniir sekilde desteklenmektedir. Herhangi
bir gerekcesi olmayan siddet unsurunun yer aldig1 bu haberlerde, cinsiyet rolleri temel alinarak
siddetin ortaya cikisi kurbana yiiklenmekte, (Bilisli-Isler, 2019: 55-56) kurban konumundaki
kadinin siddeti adeta “hakettigi” gibi bir algi olusturulmaya c¢alisiimaktadir. Ornegin 2018 de
islenen bir kadin cinayeti haberi ““ Eski es, defalarca reddedildigi halde, yine Z...nin yanina gitti.
Barismak, Sevgililer Giinii'nii onunla gegirmek istedigini séyledi. "Hayw" yanitint alinca ofkelendi.
47 yasindaki esini gogsiinden vurdu. Ardindan, ayni silah ile intihar girigiminde bulundu” (Glines
ve Yildirim 2019) seklinde verilmistir.

2.3. Dergiler

Dergiler hedef aldig1 kitle bakimindan farkli bir medya aracidir ve genellikle entelektiiel
kesime hitap etmektedir (Erdogan, 2015: 6542). Yazili basin iginde degerlendirilen dergiler;
gazetelere gore haber verme amacindan ¢ok tirlinlerin reklamini yapmaya yonelik hazirlanmaktadir.
Ozellikle kadinlarda tiiketimi artirma amaci tasiyan dergilerde genel olarak goriiniir ya da kapali
olarak reklam yapilmaya ¢alismaktadir (Sevim, 2013: 52).

Dergilerde 6zellikle is yasaminda yer alan kadinlara yer verilmeye ¢alisilsa da; kadinlarin
geleneksel rolleri siirdiirdiigii ve politik konularin dikkatlerini ¢ekmedigi diislincesiyle daha c¢ok
kozmetik, bakim, ev esyalari ve yemek yapimi gibi kadinlara atfedilen toplumsal roller yer
almaktadir. Belirli araliklarla ¢ikarilan dergilerin genelde kadinlara yonelik oldugu ve kadinlarda
gelisimi desteklemek yerine tiikketim amagli (Can-Koz: 2018) olduklar1 goriilmektedir. Erkek
dergilerinde son dénemlerde yasanan degisim ve doniigiimiin etkisiyle, 6zellikle bakim ve modaya
yonelik dergilerde erkekler de fiziksel goriiniimleri ile temsil edilmektedir. Bu baglamda sadece
erkegin fiziksel goriiniimiinde degil, 6zellikle ideal erkek bedenlerinin ortaya ¢ikmasi ve cinselligin
On plana ¢ikarilarak bedenlerin begeniye sunulmasi ve izlenmesi de giderek artmaktadir ( Onay,
2017:172-175). Dergilerde bu anlayis ile erkeklerin temsili yayginlasmakta ve erkek bedenleri de
tipk1 kadin bedenlerinde oldugu gibi cinsel bir meta olarak saglik ve cinsellik gibi konularda 6n
plana ¢ikmaktadir.

2.4. Sinema

Sinema toplumun deger, ahlak ve kiiltiirel kodlarin1 yansitmasi bakimindan énemli bir kitle
iletisim aracidir. Sinema, ge¢misten giiniimiize toplumda siiregelen gercek yasami yansitmakta,
tutum ve davraniglarin olusmasinda, devam ettirilmesinde ve degistirilmesinde 6nemli bir rol
oynamaktadir (Cetin, 2017: 67; Goker-Goker, 2014: 228). Sinemada ¢ogunlukla erkekler siireci
yoneten, kararlar1 alan rollerinde yer alirken, kadinlar yonetilen ve yonlendirilen rollerde
yansitilmaktadir. Geleneksel deger ve yargilara bagli olan bir yasamin sunuldugu sinemada,
toplumdaki kaliplasmis roller dogrultusunda ( Bilisli - Isler, 2019: 46-47) erkek ve kadin tiplerine
yer verilmektedir. Ancak zaman zaman elestirel bir bakis agisiyla toplumda yasanan gelisimlere
odaklanarak geleneksel toplumsal rolleri ve kaliplagsmis yargilart kabul etmeyen bir anlayis
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sergilenmekte toplumsal cinsiyet rollerinde degisim yaratilmaya calisilmaktadir (Goker - Goker,
2014: 229).

3. YENi MEDYA VE TOPLUMSAL CINSIYET

Yeni medya igerisinde “internet, internetle erisimin saglandigi sosyal medya gibi aglar ile,
dijital ve video oyunlar1 incelenmistir.

3.1. internet

fletisim alaninda yasanan teknolojik gelismelere bagl olarak internet agmin gelisimi ve
diinyay1 6ren bir aga doniismesi giiniimiizde “bilgi toplumu”nu ortaya ¢ikarmistir (Ozdemir Batga -
Ugar, 2019: 472). Teknoloji alaninda yasanan gelismelerle birlikte medya araglarinin ulastig: kitle
giderek artmaktadir. Internetin ortaya ¢ikis1 ve teknolojik alanda yasanan gelismeler dogrultusunda
medya araglarinin fiyatlarinda diismeler meydana gelmekte ve hedef kitlenin bu araglara ulagimi
kolaylasmaktadir. Akilli telefonlarin yayginlagmasi ile internete her alandan ulasilabilmekte ve bu
sayede medya araglarmin etkinligi daha da artmaktadir (Ozdemir, 2010: 102).

Teknoloji ile birlikte gelisen yeni iletisim aglart ve yeni medyayi, geleneksel medyadan
farkli kilan en 6nemli 6zellik kisisel yonetime ve paylasima imkan vererek, geleneksel medyada
edilgen konumdaki bireyi etken konuma getirmesidir. Yani yeni medya ile birlikte birey hem iletiyi
alan hem de iletiyi gonderen bir konumda yer almaktadir (Polat, 2018: 56). Bireylerde bilissel
olarak insay1 saglayan geleneksel medya araglar1 (televizyon, radyo ve dergi vb.) ile birlikte artik
yeni medya olarak tanimlayacagimiz internetin de etkileri goriilmektedir.

Gilinlimiizde birey iizerindeki etkisi giderek artan internet, hem toplumu hem de kiiltiirii
etkilemekte ve toplumsal yapida doniisime neden olmaktadir. Ozellikle sosyal ag baglantilar:
sayesinde bireyler paylasim yapabilmekte, kendilerine 6zel bir alan olusturmakta ve diger bireylerle
iletisim kurabilmektedir. Internet ile erisimin saglandig1 sosyal aglar, insanlarin gercek
yasamlarindaki duygu, diisiince ve davranislarini etkilemekte ve degisimine onciiliik etmektedir.
Bununla beraber, bu aglar igerisinde etkin yer alan kisilerin, diger kisilerin paylasimlarint gérmesi,
bu paylasimi yorumlamasi ve diger aglarda paylasimi miimkiin olmaktadir. Béylece bireylerin
tutumlarinmn ve davranislarmin degisimi kolay hale gelmektedir (Ozdemir Batga-Ucar, 2019: 472-
473).

Yeni medya igeriklerinde geleneksel medyada goriilen esitsizliklerin ortadan kaldirilmasi
gibi Ozellikler bulunurken, paylagima acik bir alan olmasi ile birlikte de cinsiyete bagli olarak
istismar, taciz ve esitsizligin tekrar olusturuldugu sanal bir ortamin olusmasina da neden olmaktadir
(McCracken vd., 2018: 64). Bu esitsizliklerin 6zellikle gengler tizerinde toplumsal cinsiyet rollerini
benimseme ve igsellestirmelerinde etkili oldugu diistiniilmektedir.

3.2. Sosyal Medya

Medya kavraminin degismesiyle birlikte gelisen sosyal medya da dnemli bir iletisim unsuru
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni bilgiler 6grenme, farkli kisileri tanima, bireysel tecriibelerin
aktarimi ve her tiirlii esyanin kolayca siparis edilmesine kadar bir¢ok firsati sunan sosyal aglar
sayesinde diinyanin her yerinden bireyle iletisime gecilmekte ve yeni gelismeler icin imkan
yaratilmaktadir. Erkeklerle birlikte artik kadinlarinda bu medyada iireten ve tiiketen olarak var
oldugu goriilmektedir (Bilisli -Isler, 2019: 58).
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Sosyal medya, toplumsal yapinin doniisiimiinde, farkli diisiince ve tutumlarin
benimsetilmesinde ve uygulanmasinda ya da kaliplasmis deger yargilarin siirdiiriilmesinde 6nemli
bir etkisi bulunmaktadir. Sosyal medya, giinliik yasam olaylarindan kisileraras1 iletisime, bireyin
kimliginin olusumundan kamudaki politikalara her alanda degisimi saglamakta, yeni olusumlarin
ortaya ¢ikmasina ve siireklilik kazanmasina onciiliik etmektedir. Toplumdaki kaliplasmis cinsiyet
rollerinin ve davraniglarinin degistirilmesinde sosyal medyanin etkisi oldukca biiyiiktiir (Goker,
2015: 401). Elinde bulundurdugu bu etki sayesinde her gegen giin artan bir kitleye sahip olmakla
birlikte gelencksel deger yargilarmin terk edilmesini ve cinsiyetler aras1 yasanan esitsizligi 6nleme
konusunda da son derece 6nemli bir noktada durmaktadir (Latif - Karkis, 2018: 121). Sussman ve
Tyson (2000)’in yiiriittiikleri arastirmada, sosyal aglarda erkeklere gore kadin kullanicilarin daha
etkin yer aldig1 ve bu platformlarda bireylerin sahip olduklar1 toplumsal cinsiyet tutumlarini ve
davraniglarini sergiledikleri sonucuna ulagilmistir. Ayrica politik alanlarda kadin kullanicilara gore
erkek kullanicilarin alt1 kat daha ¢ok igerik yerlestirdikleri bulgusu edinilmistir (Ozdemir Batga-
Ucar, 2019: 474-475).

3.3. Dijital oyunlar

Yeni medya ile birlikte ortaya ¢ikan dijital oyunlar, toplumda her yastan bireyin ilgisini
cekerek, genelde hos zaman gegirmek ve dinlenmek amaciyla kullanilmaktadir (Alper- Aytan-
Unlii, 2015: 100). Diindar (2014) galismasinda, dijital oyunlarm eglenmek ve iyi zaman gegirmek
icin kullanildigin1 ancak c¢okta masum olmadiklarini belirterek toplumsal cinsiyet rollerinin ve
davranislarinin 6n plana ¢ikarildigi platformlar oldugunu bildirmektedir.

Dijital oyunlarda da diger medya araclarinda oldugu gibi kadinlar nesne konumuna
getirilmekte ve kadinlara erkeklere gore daha diisiik roller verilmektedir. Genelde dizilerde ya da
filmlerde karsimiza ¢ikan yasamsal kurgular video oyunlar icerisinde de yer almakta cinsiyetgi
iletisim ve gorseller de bu platformlar igerisinde sunulmaktadir (Diindar, 2014: 17-18).

Dijital oyunlarin icerikleri genel olarak erkek kullanicilar temel alinarak tasarlanmaktadir.
Ureticilerin de erkek oldugu bu oyunlarda erkekler “simiile edilmis diinyay1 tehlikelerden
kurtarmanin kontrol etmenin yollarmi arayan “kahraman” karakter, kadmlar ise kurtarilmay1
bekleyen magdur roliindeki ikincil ve pasif karakter konumundadirlar” (Bayraktutan Siitcii: 2010).
Genelde kadinlar erkek oyuncularin oyunda ilerlemesini kolaylastirici konumda gii¢siiz olarak
yansitilmaktadir ( Erdogan -Civelek, 2012: 23). Ayrica dogrudan ya da dolayli olarak kadin
bedeninin cinsel bir obje ve pornografik olarak iceriklerde ¢ok sik yer almaktadir (Kan, 2012:58).
Hatta bazi oyunlar tamamen kadina yonelik siddet, taciz ve istismar iizerine kurgulanmistir. Bu
yoniiyle yeni medya araglari igerisinde en fazla ayrimeilik ve esitsizligin gortildiigii alan dijital oyun
platformlar olarak goriilebilir.

4. SONUC

Bu calismada literatiir taranarak toplumsal cinsiyetin medyadaki izdiisiimii geleneksel
medya ve yeni medya bagliklar altinda incelenmistir. Medya toplumsal cinsiyet rollerinin nesillere
aktarilmasi ve yeniden iiretilmesinde, bireylere benimsetilmesinde dnemli bir rol oynamaktadir.
Alan yazin taramasi ile elde ettigimiz bulgulara gore her iki medya alaninda kadin ve erkek
geleneksel toplumsal cinsiyet rollerine uygun olarak yansitilmaktadir. Kadinlar anne, es, ev
islerinden sorumlu, hosgoriilii, kirilgan bireyler olarak temsil edilirken, erkekler daha g¢ok sert,
giiclii, evin ekonomik ge¢imini saglayan, hem 6zel hem de kamusal alanda yonetici pozisyonlarda
temsil edilmektedir.
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Geleneksel medya igerisinde televizyon ozellikle hedef aldigi kitlenin biiyiikk olmasi ve
kolay ulasilabilirligi ile en biiyiik etkiye sahiptir. Dizlerden giindiiz kusagi programlarina haber
biiltenlerine kadar her tiirlii igerik kadin ve erkek karakterlerde geleneksel cinsiyet rolleri tizerinden
verilmektedir. Bu alanda olumlu degisimin gozlendigi alan reklamlardir. Diger geleneksel medya
aracilarina gore reklamlarda ev ici rollerin dagiliminda kadinin giiclendirilmesine katki saglayacak
icerikler de tiretilmektedir.

Giliniimiizde teknolojik gelismelerle ortaya ¢ikan yeni medya ve internet, sosyal medya ve
dijital oyunlar gibi yeni platformlarin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Kadinlarin sosyal medyada diger
medya araglarina gore daha aktif yer aldigi ve kadin erkek esitliginin daha ¢ok saglandigi
goriilmektedir. Ancak bu gelisimi dijital oyunlarda benzer sekilde devam etmemektedir. Dijital
oyunlar genel olarak erkek kullanicilara yonelik hazirlanmakta ve oyunlarin igerigi de erkeklerin
toplumsal cinsiyet rollerine gore tasarlanmaktadir. Kadin karakterlere ise ¢ok nadir olarak yer
verildigi goriilmektedir. Ayrica bazi oyunlar kadma yonelik siddet taciz ve istismar iizerine
kurgulanmakta bu da katilimci kitlenin bu konularda duyarsizlagmalarina neden olmaktadir.

Sonug olarak, geleneksel medya araglarinda toplumsal cinsiyet kaliplarini kabul etmeyen
iceriklere yer verilse de siirecin yavas ilerledigi goriilmektedir. Yeni medyada ise bu donilisiim
siireci daha hizli ilerlemekte ve yeni medya igerisinde kadmnlar daha aktif bir konumda yer
almaktadir. Bu baglamda 6zellikle teknolojik donanim ve yaraticilik gerektiren dijital platformlarda
kadinlara pozitif ayrimcilik saglanarak bu alanda giiclenmelerine yardimci olunabilir. Kadin ve
erkek arasinda adalet ve hakkaniyet temelli bir rol paylasgiminin toplumun tiim katmanlarinda
yerlesmesi ve kadinin her tiirlii istismarinin 6nlenebilmesi igin, medyadaki toplumsal cinsiyet
alginlarina iligkin kaliplasmis yargilar1 elestirel bir degerlendirmeyle doniistiirmeye yonelik
caligmalara ihtiyag¢ vardir.
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