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SOSYAL MEDYA VE SiYASET: TURKIYE’DEKI SIYASI
PARTILERIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

A. Bahadir DARI?

OZET

Sosyal Medya hizla gelisen yapisi ile gerek diinyada gerekse lilkemizde siyasetten ekonomiye, bilimden
sanata, egitimden sagliga kadar bir¢ok alanda énemli bir doniisiim yasanmasina sebep olmustur. Oyle ki
hizla artan kullanici sayist sebebiyle o kadar giiclii bir etkiye sahip olmustur ki dzellikle siyasal iletisim
alaninda geleneksel yontemlerden kaynakli bir¢ok zorlugu ve sinirliligi ortadan kaldirarak hizli ve
zahmetsiz bir iletigim imkan sunmaktadir. Bu 6zelligi sebebiyle Sosyal Medya siyasi tercihleri etkileyen
o6nemli bir belirleyici konumundadir. Nitekim Tiirkiye’de ki siyasi parti ve parti genel bagkanlarinin
Sosyal Medya kullanimlarina baktigimizda AK Parti, MHP ve CHP bir¢ok Sosyal Medya aracimt aktif
olarak kullanmaktadir. Oyle ki bu ii¢ siyasi parti hem kurumsal Sosyal Medya hesaplari araciligiyla hem
de parti genel baskanlarina ait sahsi Sosyal Medya hesaplar: araciligiyla hedef kitleye en hizli ve en etkili
sekilde ulagsma amaci giitmektedir. Bu baglamda Sosyal Medya hayatimizin her alaninda oldugu gibi
siyaset alaninda da en etkili iletisim araglarindan biri haline gelmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Siyaset, Siyasal Iletisim

SOCIAL MEDIA AND POLITICS: SOCIAL MEDIA USE OF
POLITICAL PARTIES IN TURKEY

Abstract

With the rapidly evolving structure of Social Media both in our country politics, economy, science, Arts,
there has been a significant transformation in many areas such as education and health. That has had an
influence so powerful so rapidly because of the growing number of users, in particular in the field of
traditional methods of political communication-source communication offers a quick and effortless by
eliminating the many difficulties and limitations. Due to this feature, is an important determinant of
Social Media in affecting political preferences. Indeed, the political party of the President in Turkey when
we look at the use of Social Media and the party, AK Party, CHP and MHP is using the Social Media tool
of many. Three corporate Social Media accounts through both of the heads of political parties and the
party aims to reach the target audience most effectively through personal Social Media accounts. In this
context, Social Media as it is in every area of our lives has become one of the most effective
communication tools in the field of politics.
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1. GIRIS

Iletisim teknolojilerinin tarihsel gelisim siireci igerisinde internet teknolojisi
elektronikten dijitale gecisin yasandigi yeni bir cagin baslamasina onciiliik etmistir.
Bilgi cagmin baslangici olarak da kabul edilen bu yenigag internet teknolojileri ile
birlikte birgok teknolojinin de gelismesine zemin hazirlamistir. Oyle ki hayatimiza
girdigi ilk yillar itibariyle internet yalnizca kablolu olarak ve masaiistii bilgisayarlarda
kullanilabilmekteyken kablosuz ag ve tasinabilir bilgisayarlarin hayatimiza girmesi ile
birlikte internet artik hayatimizin her aninda yanimizda bulundurabildigimiz istedigimiz
her an ulasabildigimiz tasina bilir bir teknoloji haline gelmistir (Ispir, 2013: 10-11).

Bu bakimdan tasinabilir teknoloji olarak tanimladigimiz bu yeni nesil teknoloji
internete kablosuz olarak baglanmanin 6tesinde herhangi bir ortama bagl kalmaksizin
bulundugu her yerde istedigi her an itibariyle kiiclik bilgisayar sistemleri marifetiyle
internete erisim saglayabilmesi anlamina gelmektedir. Oyle ki mobil teknolojiler ile
gerceklestirilen bu erisim insanoglu i¢in hem sosyal hayatinda hem de is hayatinda
diger insanlar ile iletisim kurmasina, bilgi paylagimina, is birligi yapmasina, bilgiye
ihtiya¢ duyduklar1 her yerde ve her anda bilgiye ulasmasina imkan saglayarak biiyiik
kolayliklar sunmaktadir (Caliskan, 2015: 115-116).

Internet teknolojisi bilisim teknolojileri arasinda en hizli gelisme gosteren
teknolojilerin basinda gelmektedir. Zira internet teknolojisi; televizyon, radyo gibi
geleneksel medya araglarindan ¢ok daha hizli bir gelisme gostererek ilk kullanilmaya
basladigi donem olan 1994-1995 yillar1 arasinda 9 ay gibi kisa bir siirede 50 milyon
kullanictya ulasmustir. Oyle ki internet haberlesmeden egitime, sanattan ticarete,
sagliktan hukuka kadar ¢ok genis bir alanda yogun olarak kullanilan teknolojilerden biri
haline gelmistir. Bu acidan iletisimi ve bilgiye erisimi kolaylastiran internet tiim
Diinyay1 ve sosyal hayati derinden etkileyerek biiylik bir degisimin 6nciisii olmustur
(Firat ve Keskin, 2015: 91).

Internet teknolojisinin kullanilmaya baslandig ilk yillarda ortaya ¢ikan web 1.0
kullanicilara Diinyanin her yerinde ki web sitelerine ulagsma imkani1 ve bu web
sitelerinde olusturulan igerikleri takip etme imkani sunmustur. Ancak bu donemde
olusturulan web siteleri yalnizca bilgi verme amaci tasiyan, duragan, yalnizca okumaya
uyumlu, kisilerin etkilesim saglayamadiklari, tek yonlii iletisimin hakim oldugu bir
yapiya sahiptir. Bu 06zelligi sebebiyle web siteleri kisilerin yalnizca bir takipgi
konumunda oldugu, s6z hakkina sahip olmadig1 ve kendine sunulandan baskasini se¢gme
sansinin bulunmadigi tek yonlii bir iletisim diger bir ifadeyle yalnizca iletimin oldugu
bir ortami ifade etmektedir (Tuncer, 2013: 8).

Ancak internet teknolojilerinin gelisimi ile ortaya ¢ikan web 2.0 ile birlikte web
siteleri de artik duragan ve sadece iletime dayali ortamin disina ¢ikarak kullanicilarinda
stirece aktif bir sekilde dahil olduklari, icerik olusturabildikleri etkilesimli bir yapiya
kavusmustur (Toprak ve Giines, 2015: 140). Web 2.0 ile birlikte kullanicilar web siteleri
tarafindan  paylasilan igerikler hakkinda yorum yapabilmekte, paylasimda
bulunabilmekte ve diger kullanicilar ile iletisim kurma imkanina sahip olabilmektedir.
Bu bakimdan web 2.0 internet kullanicilarinin yalnizca okur olmaktan ¢ikarak okur-
yazar olduklar1 diger bir ifadeyle yalnizca kendine sunulani tiiketen olmaktan ¢ikarak
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hem iireten hem de tiiketen konumunda olduklar1 yeni bir iletisim donemini baslatmistir
(Tuncer, 2013: 9). Bu baglamda web 2.0 kullanicilarin duygu, diisiince, tecriibe ve
kendisi i¢in 6zel olan anlar1 sosyal aglar vasitasiyla yazi, resim, video olarak
paylasabildikleri sanal bir ortam sunmaktadir (Akyol, 2015: 100).

Web 2.0 ile birlikte ortaya c¢ikan bu yeni ortamda internetin kullanicilarin hem
etkin olarak icerigi degistirebildigi hem de diger kullanicilar ile paylasimda
bulanabildigi bir platform olmasi ve sosyal bir etkilesim imkani sunmasi sebebiyle bu
ortamda kullanilan araglara Sosyal Medya denilmektedir. Bu agidan Sosyal Medya
insanlarin tecriibelerini, bilgilerini, diigiincelerini paylastiklar1 Twitter, Facebook,
Instagram, Youtube, Wikiler, Bloglar gibi sosyal aglardan meydana gelen etkilesimli
ortami ifade etmektedir (Toprak ve Giines, 2015: 140-141).

Sosyal Medyanin geleneksel medya araglarindan en 6nemli farki ayni anda
karsilikli bir iletisim ortami sunmasidir. Bunun yani sira her an her yerden ulagim
imkanina sahip olan Sosyal Medya yer ve zaman sinirlamasini ortadan kaldirarak ¢ok
kisa siire igerisinde ¢ok daha genis kitlelere ulagsma imkan1 sunmustur. Bu agidan Sosyal
Medya giinden giine kullanici sayisin1 ve etkisini arttiran yapisi ile egitimden eglenceye,
sosyal hayattan devlet yonetimine kadar c¢ok genis bir alami etkisi altina alarak

toplumlar1 yonlendiren ve devlet yonetimlerini degistirebilecek bir gii¢ haline gelmistir
(Tuncer, 2013: 15).

Sosyal Medya hizla artan kullanici sayis1 ve genis etki alan1 sebebiyle egitimden,
sanata, sagliktan, kamu yonetimine kadar ¢ok genis bir alanda koklii degisimlerin
yasanmasina sebep olmustur. Oyle ki koklii degisim yasanan bu alanlarin basinda genis
kitlelere ulasma amaci giiden siyaset gelmektedir. Ciinkii geleneksel yontemlere oranla
¢ok daha hizli bir sekilde ve ¢ok daha genis kitlelere ulasma imkani sunan Sosyal
Medya ayni zamanda hedef kitleye giiniin her aninda en hizli sekilde ulagma imkani
sunmaktadir. Bunun yani sira ise Sosyal Medyanin geleneksel yontemlere nazaran ¢ok
daha ekonomik olmasi son donemde siyasilerin ve siyasi partilerin bu alana biiyiik bir
ilgi gostermesine sebep olmustur. Bu bakimdan toplumsal hayatimizda bircok
doniligiimiin yaganmasina sebep olan Sosyal Medya siyasal iletisim alaninda yeni
medyaya dogru bir doniisiim yasanmasina sebep olmustur.

2. ARASTIRMANIN YONTEMIi

2.1. Arastirmanin amaci

Calismamizin amaci diinyada kullanic1 sayisint her gecen giin arttirarak
giintimiiziin en etkili iletisim araclarindan biri olan sosyal medyanin siyasal iletisim
alaninda ki etkisini ortaya koymaktir. Bu amagla siyasi partilerin ve siyasi parti
liderlerinin Sosyal Medya hesaplar1 incelenerek siyasette bir iletisim araci olarak Sosyal
Medyanin kullanimi ortaya koyulmaya calisilacaktir. Bu amacla Tiirkiye’deki mecliste
grubu bulunan 3 siyasi partinin ve siyasi parti liderlerinin Sosyal Medya hesaplari
incelenerek siyasette bir iletisim aracit olarak Sosyal Medyanin kullanimi ortaya
koyulmaya ¢alisilacaktir.
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2.2. Arastirmanin metodu

Arastirmamizin evrenini Tirkiye’de faaliyet gosteren siyasi partiler ve Siyasi
parti genel baskanlari olustururken 6rneklemimizi ise AK Parti, MHP, CHP ve bu
partilerin genel baskanlar1 olusturmaktadir. Bu ii¢ partiye ait kurumsal parti hesaplari ile
parti genel baskanlarimin sahsi hesaplari iizerinde bir igerik analizi yapilarak siyasal
iletisim alaninda hangi Sosyal Medya araglarimi kullandiklar1 karsilastirmali olarak
ortaya konulacaktir.

3. BULGULAR

Arastirmamiz sonucunda partilerin Sosyal Medya hesaplarindaki takipgi sayilar
degisken oldugundan 08 Aralik 2017 tarihi itibariyle elde ettigimiz verilere gore siyasi
partilerin kullanmis olduklari Sosyal Medya hesaplari, bu hesaplara ait baglanti
adresleri ve bu hesaplara ait takipci sayilar1 paylasilarak agiklanacaktir.

Tablo:1 Siyasi Partilerin Uye Sayilar

AK Parti 9.810.827
CHP 1.213.252
MHP 498.915

Kaynak: Bu Bilgiler 05 Ekim 2017 tarihi itibariyle Yargitay Cumhuriyet Bagsavciligi sayfasinda yer alan
bilgilerden derlenmistir.

Siyasi partilerin iiye sayilarina dair Yargitay Cumhuriyet Bagsavciligina ait 05
Ekim 2017 tarihi itibariyle gegerli olan verileri inceledigimizde 9.8 milyonun iizerinde
bir liye sayisina sahip olan AK Parti {iye sayis1 bakiminda ilk sirada yer alirken ikinci
sirada 1.2 milyonun iizerinde bir iiye sayisi ile CHP gelmektedir. MHP ise 498.915 iiye
sayist ile yarim milyonun altinda bir liyeye sahiptir.

Tablo 2: Siyasi Partilerin Kullandiklar1 Sosyal Medya Hesaplari

Facebook Twitter Instagram Youtube Google +
AK Parti https://www.facebook.c |https://twitter.com/akpar | https://www.instagram.c [ https://www.youtube.co | https://plus.google.com/
om/akparti ti om/akparti/ m/akparti u/0/+akparti
cHP https://www.facebook.c |https://twitter.com/herke YOK https://www.youtube.co |https://plus.google.com/
om/herkesicinCHP sicinchp m/user/chpgenelmerkez |+chpgenelmerkezi
https://tr- e https://www.instagram.c [ https://www.youtube.co .
https: ! MHP https://plus. le.
MHP tr.facebook.com/milliyet gﬁsi//twntercom/ om/milliyetcihareketparti |m/channel/UCoggvEhFy +:1‘ijllsi /chtijr?a%ssg eafg:;/
cihareketoartisi/ - sil sDZ| 6TIOGDMUBW y P

Kaynak: Bu Bilgiler 08 Aralik 2017 tarihi itibariyle “akparti.org.tr”, “mhp.org.tr” ve “chp.org.tr”” sayfalarinda yer alan bilgilerden
derlenmistir.

Yukarida ki tabloda paylasmis oldugumuz verilerden de anlasilacagi lizere
orneklem olarak se¢mis oldugumuz AK Parti, MHP ve CHP bir¢cok Sosyal Medya
hesabini aktif olarak kullanarak segmenlerine farkli sosyal kanallar {izerinden ulagma
amac1 giitmektedir. Bu amagla AK Parti ve MHP Facebook, Twitter, Instagram,
Youtube ve Google Plus gibi sosyal aglar1 aktif bir sekilde kullanirken CHP’nin ise
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Facebook, Twitter, Youtube ve Google Plus gibi sosyal aglar1 aktif olarak kullanirken
Instagram hesabinin bulunmadigi goriilmiistiir.

Bunun yam1 swra AK  Parti  diger partilerden farkli  olarak
https://vimeo.com/adaletvekalkinmapartisi adresiyle bir video paylasim ag1 olan Wimeo
Sosyal Medya aracini kullanirken, CHP ise diger partilerden farkli olarak
https://www.flickr.com/photos/fotochp/ adresiyle bir resim ve video paylasim agi olan
Flickr Sosyal Medya hesabini aktif olarak kullanmaktadir. MHP’nin ise yukarida
belirtmis oldugumuz Sosyal Medya araglari haricinde kullanmis oldugu farkli bir Sosyal
Medya hesabi tespit edilememistir.

Bu agidan AK Parti, MHP ve CHP Sosyal Medya hesaplarini etkin bir sekilde
kullanarak farkli se¢gmen kitlelerine ulasma amaci giitmekte ayni zamanda yapmis
oldugu paylasimlar vasitasiyla hedef kitlesinde ki vatandaslar1 bilgilendirme gayesi
tasimaktadir. Zira bu Sosyal Medya hesaplari tizerinden parti ¢alismalar1 paylasilarak
bir bilgilendirme yapilirken ayn1 zamanda parti politikalarin1 destekleyici afig, miizik,
video, reklam gibi her tiirlii argimanda hedef kitleye sunularak ayni zamanda bir
propaganda faaliyeti yiirlitmektedir.

Tablo 3: Siyasi Partilerin Sosyal Medya Hesaplarinin Takip Edilme Oranlari

Facebook Twitter Instagram Youtube Google +
o .. |408.267 27.214. 241
AK 3.195.670 Begeni | 1.174.548 Takip¢i Takipci izlenme 323649
Partl 13,087,527 Takipsi |48 Takip Edilen | £ dilen Takip | 5 Apone Takipei
.. . 39.923.461
CHP 1.506.068 Begeni | 612.465 Takipgi VOK izlenme ?F4i3354
1.466.443 Takipei | 424 Takip Edilen 13.352 Abone axipet
.. . 296.192 11.350.599
i 2.224.575 Begeni | 967.246 Takipci Takipgi izlenme 266.953
2.084.711 Takipsi |0 Takip Editen |2 . Takip | 56 951 Apone | 12KIPSE

Kaynak: Bu Bilgiler 08 Aralik 2017 Tarihi itibariyle partilerin Sosyal Medya hesaplarinda yer alan bilgilerden derlenmistir.

Siyasi partilerin kullanmis olduklar1 Sosyal Medya hesaplarini inceledigimizde
Facebook, Twitter ve Google Plus hesaplarinda en fazla takip¢i sayisina sahip olan parti
olarak AK Parti 6n plana ¢ikarken ikinci sirada ise MHP gelmektedir. CHP Facebook,
Twitter ve Google Plus hesaplarinda takipgi sayisi bakimindan MHP’nin de ardinda
kalarak {igiincii sirada yer almaktadir.

Oyle ki veriler 15181nda inceledigimizde AK Parti Facebook hesabi 3 milyonun
tizerinde bir takipgi ve begeniye sahip olarak ilk sirada yer alirken ikinci sirada ise 2
milyonun tizerinde bir takip¢i ve begeni sayisi ile MHP gelmektedir. CHP ise 1.5
milyon civarinda bir kullanict ve begeni sayisiyla son sirada yer almistir. Facebook
takip ve begeni sayist bakimindan ilk sirada yer alan AK Parti ile MHP arasinda 1
milyona yakin bir fark bulunurken AK Parti ve CHP bakimindan ise yarisindan daha
fazla bir fark bulunmaktadir.


https://vimeo.com/adaletvekalkinmapartisi
https://www.flickr.com/photos/fotochp/
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Twitter hesaplarinda ki sayilar1 inceledi§imizde de siralama degismezken yine
ilk sirada 1.174.548 kullanici sayis1 ile AK Parti gelirken hemen ardindan 967.246
takipgi sayis1 ile MHP onun ardindan ise 612.465 takipgi sayisi ile CHP gelmektedir. Bu
acidan baktigimizda twitter takipgi sayilari bakimindan MHP AK Partiye ¢ok yakin bir
takipgi sayisina sahipken AK Parti ile CHP arasinda neredeyse yar1 yariya yakin bir fark
bulunmaktadir. Twitter da takip edilen kisi sayisi bakiminda inceledigimizde ise 424
takip edilen sayisi ile ilk sirada CHP yer alirken, 48 takip edilen sayisi ile AK Parti
ikinci sirada yer almaktadir. MHP ise Twitter hesabindan kimseyi takip etmemektedir.
Ancak takip edilen kisileri inceledigimizde CHP tarafindan takip edilen kisilerin genel
itibariyle CHP milletvekilleri, belediye baskanlari, parti meclisi liyeleri ve partiye yakin
bazi sivil toplum kuruluslarindan ibaret oldugu goriilmiistiir. AK Partinin takip edilen
listesinde bulunan 48 kisginin ise AK Partinin bazi milletvekilleri, bakanlari, genel
baskan yardimcilar1 ve kadin kollar1 ile genglik kollarina ait resmi hesaplardan ibaret
oldugu goriilmektedir. MHP’nin  Twitter hesabinda ise takip edilen kimse
bulunmamaktadir.

Instagram hesaplarinda ki sayilar1 inceledigimizde ise 408.267 takip¢i sayisina
sahip olan AK Parti birinci sirada yer alirken 296.192 kisi ile MHP ikinci sirada yer
almaktadir. CHP nin ise aktif olarak kullandig1 bir Instagram bulunmamaktadir.

Ug partinin de oldukga etkin olarak kullandiklar1 Sosyal Medya araci olan
Youtube kanalini inceledigimizde ise izlenme orant bakiminda 39.923.461 izlenme
orani ile CHP ilk sirada yer alirken, 27.214.241 izlenme orani ile AK Parti ikinci sirada,
11.350.599 izlenme orani ile MHP ise liglincii sirada yer almaktadir. Ancak abone
sayilar1 bakiminda inceledigimizde ise MHP 28.951 abone sayis1 ile ilk sirada yer
almaktayken, CHP 13.352 abone sayzst ile ikinci sirada yer almaktadir. Ancak AK Parti
hesaplarinda ki abone sayisina ait herhangi bir veri elde edilememistir. Youtube’da
yapilan paylasimlart izlenme oranlar1 bakiminda inceledigimizde CHP’nin izlenme
orani 40 milyona yakin bir sayiya ulasirken AK Partinin izlenme orani ise 27 milyonun
biraz {lizerinde bir sayida kalmaktadir. MHP nin izlenme oran1 ise CHP’nin 3/1’inden
AK Partinin ise yarisindan daha az bir izlenme oranina sahip oldugu goriilmektedir.

Google Plus hesaplarina ait bilgileri inceledigimizde ise 323.649 takipgi ile AK
Parti ilk sirada yer alirken, 266.953 takipgi ile MHP ikinci sirada, 248.354 takipei ile
CHP iiclincii sirada yer almaktadir. Ancak ii¢ partiye ait verileri inceledigimizde diger
Sosyal Medya araglarina oranla Google Plus hesaplarinin takipgi sayisi bakiminda
birbirlerine olduk¢a yakin bir sayiya sahip olduklar1 goriilmektedir.

Bu baglamda inceledigimizde Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus
Sosyal Medya araglarin da en fazla takip¢i sayisina sahip olan siyasi parti AK Parti
olmakla beraber Youtube kanalinda ki izlenme oranlarina gore ise en fazla izlenme
oranina sahip olan siyasi parti olarak CHP 6n plana ¢ikmaktadir. Bu bakimdan Sosyal
Medya araglar1 siyasi partiler tarafindan etkin bir sekilde kullanilan siyasal iletisim
araclari olarak kargsimiza ¢ikmaktadir.
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Tablo 4: Siyasi Parti Genel Baskanlarinin Kullanmis Olduklar: Sosyal Medya Araglari

Facebook Twitter Instagram | Youtube | Google +
. https://tr- https //twitter https://mww.i https://plus.g
Recep Tayyip|tr.facebook.c nstagram.com oogle.com/+R
N .com/rt_erdog YOK .
Erdogan om/RecepTay /rterdogan/?h ecepTayyipEr
. an?lang=tr _
yipErdogan/ I=tr dogan
https://tr-
ttps:/itr https://twitter [https://www.i
Kemal tr.facebook.c .
. . .convkilicdaro | nstagram.com| YOK YOK
Kiligdaroglu |om/K Kilicdar .,
gluk /kilicdaroglu
oglu/
https://tr- https://twitter [https://www.i httos//ol
Deviet tr.facebook.c |.com/dbdevle |nstagram.com YOK pf. pr:/ig
Bahceli om/dbdevletb [tbahceli?lang |/dbdevletbah oogle.com=
. _ . DevletBahceli
ahceli/ =tr celi/

Kaynak: Bu Bilgiler siyasi parti liderlerinin 08 Aralik 2017 Tarihi itibariyle Sosyal Medya
hesaplarinda yer alan bilgilerden derlenmistir.

Siyasi parti genel baskanlarmin kullanmis olduklari Sosyal Medya hesaplarini
inceledigimizde AK Parti genel Baskani Recep Tayyip Erdogan’in ve MHP genel
bagkan1 Devlet Bahgeli’nin Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus gibi Sosyal
Medya araglarini kullandig1 goriiliirken, Kemal Kiligdaroglu’nun ise yalnizca Facebook,
Twitter ve Instagram aglarini kullandigi goriilmiistiir.

Bu acidan inceledigimizde Orneklemimizi olusturan ¢ lider partilerinin
kurumsal Sosyal Medya hesaplarinin yani sira kullanmig olduklart sahsi Sosyal Medya
hesaplar1 ile de hedef kitlelerine daha hizli ve etkin bir sekilde ulagsmak i¢in ¢aba
harcamaktadirlar. Goriildiigii izere Sosyal Medya yalnizca siyasi partilerin kurumsal
olarak 6nem verdikleri bir ara¢ olmanin Otesinde siyasi parti genel baskanlarinin da
onem verdikleri bir siyasal iletisim aracit konumundadir.

Tablo 5: Siyasi Parti Genel Baskanlarimin Sosyal Medya Hesaplarinin

Takip Edilme Oranlari

Facebook Twitter Instagram Youtube |Google +
Recep Tayyi 8.927.034 Begeni | 11.904.964 Takipgi |2.972.039 Takip¢i
e g. . - pe —— PEvok  |357.020 Takipgi
Erdogan 8.684.365 Takipgi | 3 Edilen 0 Takip Edilen
2.045.162 Begeni [5.907.033 Takip¢i |150.390 Takipgi
Kemal Kilicdaroglu YOK YOK
1.919.620 Takipgi | 7.867 Takip Edilen |0 Takip Edilen
245.831 Begeni [4.394.384 Takip¢i |178.591 Takipgi 264.543
Deviet Bahgeli - - - - YOK
248.859 Takipgi |0 Takip Edilen 1 Takip Edilen Takipg¢i

Kaynak: Bu Bilgiler siyasi parti liderlerinin 08 Aralik 2017 Tarihi itibariyle Sosyal Medya hesaplarinda yer alan
bilgilerden derlenmistir.
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Siyasi parti genel baskanlarina ait Sosyal Medya hesaplarini inceledigimizde 08
Aralik 2017 tarihi itibariyle Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus araglarinda en
fazla takipgi sayisina sahip olan siyasi parti genel bagkani olarak birinci sirada AK Parti
Genel Bagkani1 Recep Tayyip Erdogan gelirken ikinci sirada CHP Genel Bagkani Kemal
Kiligdaroglu gelmekte {igiincli sirada ise MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli
gelmektedir.

AK Parti Genel Baskan1 Recep Tayyip Erdogan’a ait verileri inceledigimizde 08
Aralik 2017 tarihi itibariyle Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus hesaplarini
olduk¢a etkin bir sekilde kullandigr ve dort Sosyal Medya aracinda toplamda 20
milyonun iizerinde bir takipgi kitlesine sahip oldugu goriilmektedir. Takipg¢i sayisinin en
fazla oldugu Sosyal Medya araci olarak ise 11.904.964 kisi ile twitter ilk sirada yer
almaktadir. Twitter hesab1 iizerinden Emine Erdogan Resmi hesab1 ve
Cumbhurbagkanligina ait 2 Resmi hesap olmak iizere toplamda 3 kisi takip edilmektedir.
Recep Tayyip Erdogan’a ait Facebook hesabi ise 8.684.365 takipgi sayisi ile ikinci
sirada yer almasina kargin 8.927.034 kisilik begeni sayisi ile aslinda ¢ok daha genis bir
kitleye ulagmaktadir. Instagram da 2.972.039 takip¢i sayist bulunan Recep Tayyip
Erdogan Google Plus hesabinda ise 357.020 kisi tarafindan takip edilmektedir.

CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu'na ait verileri inceledigimizde 08
Aralik 2017 tarihi itibariyle Facebook, Twitter ve Instagram olmak {izere ii¢ Sosyal
Medya aracini etkin bir sekilde kullanmakta oldugu ve bu hesaplarda toplamda 7
milyonun {izerinde bir takip¢i sayisina sahip oldugu goriillmektedir. Bu Sosyal Medya
araglar igerisinde ise 5.907.033 takipgi sayisi ile ilk sirayr Twitter almaktadir. ikinci
sirada ise 1.919.620 takipci sayisi ile Facebook gelmektedir. Ancak Facebook hesabinda
Ki takip¢i sayisinin yani sira 2.045.162 begeni sayisi ile yukarida da belirtmis
oldugumuz gibi ¢ok daha genis bir etki alanina sahip bulunmaktadir. Kilicdaroglu’nun
kullanmis oldugu diger Sosyal Medya araci olan Instagram aginda ise 150.390 takipgisi
bulunmaktadir.  Instagram  hesabinda  takip ettigi  kimsenin  bulunmadig1
Kiligdaroglu nun twitter hesabinda ise 7.867 takip edilen kisi bulunmaktadir. Oyle ki bu
takip edilen kisilere baktigimizda CHP’nin kurumsal Sosyal Medya hesabinin aksine
yalnizca parti mensuplarini takip etmenin Otesinde siradan kullanicilarinda oldugu
gorilmektedir.

MHP Genel Bagkani Devlet Bahgeli’ye ait Sosyal Medya hesaplarini
inceledigimizde ise 08 Aralik 2017 tarihi itibariyle Facebook, Twitter, Instagram ve
Google Plus hesaplarini olduk¢a etkin bir sekilde kullandigr ve dort Sosyal Medya
aracinda toplamda 5 milyonun iizerinde bir takipci kitlesine sahip oldugu goriilmektedir.
Sosyal Medya araglari igerisinde 4.394.384 takip¢i sayist ile Twitter en fazla takip
edilen ara¢ konumundayken onun ardindan ise 248.859 takip¢i ve 245.831 begeni sayisi
ile Facebook izlemektedir. Instagram aginda 178.591 ve Google Plus aginda ise
264.543 takipgisi bulunmaktadir. Devlet Bahgeli’nin Twitter hesabinda takip ettigi
kimse bulunmazken Instagram hesabinda ise yalnizca MHP’nin resmi hesabini takip
etmektedir. Devlet Bahceli’nin sahsi hesaplarina ait verileri inceledigimizde 6zellikle
Facebook hesabinda ki takipgi ve begeni sayisinin oldukga diistik oldugu goriilmektedir.
Devlet Bahgeli’nin 6zellikle Twitter hesabin1 daha yogun kullandig1 ve ozellikle tilke
giindemine dair bir¢cok ac¢iklamay1 Twitter sayfasi lizerinden yapildig: bilinmektedir. Bu
sebeple de takip¢i yogunlugu Twitter sayfasi iizerinde toplanmaistir.
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Bu baglamda siyasi partilerin ve siyasi parti genel baskanlarmin kullanmis
olduklar1 Sosyal Medya araclarini inceledigimizde gerek siyasi partilerin gerekse bu
partilerin genel baskanlarinin Sosyal Medyada ki takipg¢i sayilar1 partilerin sahip
olduklar1 liye sayilariin ¢ok tizerinde bir sayiya sahip olduklarini bize gostermektedir.
Oyle ki 3 partinin iiye sayis1 toplamda 11.5 milyon civarinda bir sayrya ulasirken 08
Aralik 2017 tarihi itibariyle 3 partinin Youtube hesaplarindaki toplam izlenme oran1 75
milyonun itizerindedir. Bunun yan1 sira 08 Aralik 2017 tarihi itibariyle 3 partinin genel
baskanlarina ait Twitter hesaplarindaki toplam takipgi sayis1 22 milyonun tizerindedir.
Bu agidan Sosyal Medya yalnizca kendi segmenine veya liyelerine ulagsmanin tesinde
diger siyasi parti segmenlerine ve hi¢gbir mensubiyeti bulunmayan kararsiz segmenlere
de etkin bir sekilde ulasma imkani1 sunmaktadir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Sosyal Medya diinya tizerinde birey ve kurumlari teker teker biinyesine katarak
hizla gelismektedir. Bu 0zelligi sebebiyle de alis-veristen pazarlamaya, aile
iligkilerinden politikaya kadar ¢ok genis bir alanda bir¢ok kokli degisimi de
beraberinde getirmistir. Oyle ki hizla dijitallesen diinyamizda artik se¢im kampanyalari,
aday tanitimlari, propagandalar da dijitale dogru bir gecis yasanmaktadir.

Sosyal Medya hedef kitleye ulagsma noktasinda geleneksel medya araglarina
oranla ¢ok daha hizli bir sekilde ve ¢cok daha genis kitlelere ulagsma imkani sunmasinin
yam sira geleneksel yontemlerden daha ekonomik bir iletisim imkan1 sunmaktadir. Oyle
ki Sosyal Medya sayesinde giiniin her aninda diinyanin her yerinde ki segmene tek bir
tusla ulasmak miimkiin hale gelmistir. Bu acidan baktigimizda geleneksel mitingler ve
secim kampanyalarin daha uzun siirede, daha zahmetli, maliyetli ve oldukca smirli bir
sayiya ulagma imkanina sahipken Sosyal Medya sayesinde siyasiler gelenekselden kat
be kat fazla segmene gelenekselden daha hizli ve zahmetsiz olarak ulasma imkanina
sahiptir. Bunun yani sira siyasiler televizyon programlarinda dahi ¢ok sinirli bir zamana
sahip olurken Sosyal Medya ile bu sinirlamalar ortadan kalkmaktadir.

Bu o6zelligi sebebiyle Sosyal Medya son yillarda siyasi partilerin ve
politikacilarin geleneksel yontemlerden daha fazla 6nemsedikleri ve etkin bir sekilde
kullandiklar1 énemli bir alan haline gelmistir. Oyle ki Sosyal Medya siyasal iletisim
alaninda kamuoyu olusturma, propaganda, bilgilendirme ve tanitim amaciyla kullanilan
en etkili iletisim araglarindan biri olmustur.

Calismamiz da siyasi partilere ve siyasi parti genel baskanlarina ait verileri
inceledigimizde gerek siyasi partiler gerekse siyasi parti genel baskanlari tarafindan
bircok Sosyal Medya aracinin etkin bir sekilde kullanilmakta oldugunu gérmekteyiz.
Oyle ki 6rneklem olarak almis oldugumuz ii¢ siyasi parti ile siyasi parti genel bagkanlar
Facebook, Twitter, Youtube gibi popiiler Sosyal Medya araglarini kullanarak
segmenlere ulagma, bilgilendirme, tanitim ve ikna etme amaci giitmektedir.

Nitekim AK Parti, MHP ve CHP‘nin kullanmis olduklar1 Sosyal Medya
araglarinin toplam takipgi sayis1 10 milyondan fazla olmakla birlikte siyasi parti genel
baskanlarinin kullanmis oldugu Sosyal Medya araglarinin toplam takip¢i sayisi ise 30
milyonun iizerindedir. Ayrica siyasi partilerin kurumsal Youtube hesaplarina ait
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izlenme oranlarina baktigimizda toplamda 78 milyonun {izerinde bir izlenme oranina
sahip oldugunu goérmekteyiz. Bu agidan baktigimizda Sosyal Medyanin etki alani iilke
niifusunun da iizerindedir.

Boylesine genis bir etki alanina sahip olan Sosyal Medya hig siiphesiz siyasal
iletisim acisindan da hayati 5neme sahip bir aragtir. Oyle ki genis etki alan1 sebebiyle
Sosyal Medya siyasette 6nemli bir belirleyici konumundadir. Bu sebeple siyasal iletigim
araci olarak Sosyal Medya kisa siire igerisinde ki ¢cok daha genis bir kitleye ulasma
imkan1 saglarken aym1 zamanda zaman ve mekan sinirlamasindan bagimsiz olarak
giiniin her aninda segmene ulasma ve dogru bilgiyi sunma imkani vermektedir.

Ancak kullanilan Sosyal Medya hesaplarinda yapilan paylasimlar
inceledigimizde iki yonli bir iletisimden ziyade tek yonlii olarak bilgilendirme amaci
tasidigr goriilmektedir. Bu agidan Sosyal Medyanin tek yonli bir iletisim modeli ile
sadece bilgilendirme 6zelliginin disina ¢ikarak segcmenlerinde siirece dahil olduklari, iki
yonlii bir iletisime imkan saglamasi durumunda se¢gmenden geri doniis imkanina sahip
olarak iletisimin etkinligini arttiracaktir.
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